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Dijital Pazarlama Stratejisi Nedir?
Çalışma Kağıdı

Dijital pazarlama stratejisi SEO, sosyal medya, içerik, email ve ücretli reklamları hedef kitlenize
ulaşmak, marka bilinirliği oluşturmak ve dönüşüm sağlamak için koordine bir planda birleştirir.
Başarı açık hedefler, kanal karışımı, bütçe tahsisi ve sürekli optimizasyon gerektirir.
Sorular
1. Bir marka SEO, sosyal ve email kullanır. Buna denir…
A) tek-kanallı pazarlama
B) çok-kanallı pazarlama
C) marka pazarlaması
D) ATL pazarlaması
2. Dijital pazarlama stratejisinin amacı…
A) en çok para harcamak
B) müşterilere erişmek & iş hedefleriyle uyumlu dönüşüm sağlamak
C) her platformda gönderi yapmak
D) sadece gösterimleri maksimize etmek
3. Stratejide en önemli olan…
A) büyük bütçeye sahip olmak
B) açık hedefler ve KPI'ler
C) süslü reklamlar
D) her gün gönderi yapmak
4. Dijital pazarlama stratejisi ROI'si ölçülür…
A) yalnızca gösterimler
B) kazanılan gelir bölü pazarlama maliyeti
C) takipçi sayısı
D) yalnızca web sitesi trafiği
5. Bir e-ticaret markası organik trafik için SEO'ya, marka bilinirliği için Instagram reklamlarına
ve alıkoyma için email pazarlamasına hedefler. Bütçe: %40 içerik/SEO, %35 sosyal reklamlar,
%25 email. ROI nedir?
6. Bir SaaS şirketi içerik pazarlaması blogu (SEO), webinarlar (lead gen) ve besleme emailleri
yürütür. Satışların %60'ı organik + email dokunuşlarından gelir; ücretli reklamlar üst huni
hızlandırır. En yüksek ROI kanalı nedir?
7. Yerel bir fırın Google Yerel (SEO), viral çekimi için TikTok ve email bültenleri kullanır.
Çok-kanallı strateji 6 ayda ayak trafiğini %40 artırır. Kanal katkısını hesapla.
8. Tanımla: Dijital pazarlama stratejisi nedir?
9. Tanımla: Neden birden çok kanal kullanmalıyız?
10. Tanımla: En önemli metrikler hangisini?

Notek ile bu konuyu AI hocayla, Apple Pencil ile çalış:
https://apps.apple.com/app/id6766946341
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Cevap Anahtarı
1. B) çok-kanallı pazarlama — Birden çok kanalı birlikte kullanmak çok-kanallı pazarlamadır.
2. B) müşterilere erişmek & iş hedefleriyle uyumlu dönüşüm sağlamak — Strateji hedeflere ve
harcamaya/hacme değil odaklanır.
3. B) açık hedefler ve KPI'ler — Hedefler & ölçüm temeldir.
4. B) kazanılan gelir bölü pazarlama maliyeti — ROI = (gelir − maliyet) / maliyet; iş sonucu
metriğidir.
5. Çok-kanallı yaklaşım alıcı yolculuğunun her aşamasında müşterilere ulaşır. Organik (%40) uzun
vadeli trafik kurar; ücretli (%35) bilinirliği hızlandırır; email (%25) alıkoyar. Birleşik ROI: 4:1 (1 lira
harcama başına 4 lira gelir).
6. Organik + email = %60 satış, en düşük maliyet. Ücretli reklamlar = hızlı erişim fakat yüksek
lead maliyeti. En yüksek ROI = email beslemesi (sıcak müşteri adayları, düşük maliyet).
7. Google Yerel = %60 (keşif) → ayak trafiği TikTok = %25 (marka bilinirliği, viral erişim) Email =
%15 (tekrar ziyaret, sadakat) Birleşik: 6 ayda %40 artış.
8. Müşterilere çevrimiçi olarak çok kanal (SEO, sosyal, email, içerik, ücretli) aracılığıyla iş
hedefleriyle uyumlu ulaşmak için koordine plan.
9. Farklı kanallar farklı segmentlere farklı alıcı yolculuğu aşamalarında ulaşır; birlikte erişim ve
dönüşümleri maksimize eder.
10. Bilinirlik (gösterimler, erişim), katılım (tıklar, yorumlar), dönüşüm (CTR, satışlar) ve ROI.
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Sınav tarihlerini Promy otomatik hatırlatıcıya çevirir.
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