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Dijital Pazarlama Stratejisi Nedir?

Calisma Kagidi

Dijital pazarlama stratejisi SEO, sosyal medya, icerik, email ve Ucretli reklamlari hedef kitlenize
ulasmak, marka bilinirligi olusturmak ve dénlisim saglamak icin koordine bir planda birlestirir.
Basari acik hedefler, kanal karisimi, butce tahsisi ve strekli optimizasyon gerektirir.

Sorular

1. Bir marka SEO, sosyal ve email kullanir. Buna denir...

A) tek-kanalli pazarlama
B) cok-kanalli pazarlama
C) marka pazarlamasi
D) ATL pazarlamasi

2. Dijital pazarlama stratejisinin amaci...

A) en cok para harcamak

B) musterilere erismek & is hedefleriyle uyumlu donistim saglamak
C) her platformda génderi yapmak

D) sadece gosterimleri maksimize etmek

3. Stratejide en 6nemli olan...

)

) acik hedefler ve KPl'ler

) susld reklamlar

) her guin génderi yapmak

) yalnizca goOsterimler
) kazanilan gelir bollU pazarlama maliyeti
) takipci sayisi

D) yalnizca web sitesi trafigi

B
C
D
4. Dijital pazarlama stratejisi ROI'si dlculr...
A
B
C

5. Bir e-ticaret markasi organik trafik icin SEO'ya, marka bilinirligi icin Instagram reklamlarina
ve alikoyma icin email pazarlamasina hedefler. Bltce: %40 icerik/SEO, %35 sosyal reklamlar,
%25 email. ROI nedir?

6. Bir SaaS sirketi icerik pazarlamasi blogu (SEO), webinarlar (lead gen) ve besleme emailleri
yaratuar. Satislarin %60'I organik + email dokunuslarindan gelir; Gcretli reklamlar Gst huni
hizlandirir. En yiksek ROI kanali nedir?

7. Yerel bir firnn Google Yerel (SEO), viral cekimi icin TikTok ve email bultenleri kullanir.
Cok-kanall strateji 6 ayda ayak trafigini %40 artirir. Kanal katkisini hesapla.

8. Tanimla: Dijital pazarlama stratejisi nedir?
9. Tanimla: Neden birden cok kanal kullanmaliyiz?

10. Tanimla: En 6nemli metrikler hangisini?
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Cevap Anahtan

1. B) cok-kanalli pazarlama — Birden cok kanali birlikte kullanmak cok-kanalli pazarlamadir.

2. B) musterilere erismek & is hedefleriyle uyumlu dénlsim saglamak — Strateji hedeflere ve
harcamaya/hacme dedgil odaklanir.

3. B) acik hedefler ve KPI'ler — Hedefler & élcum temeldir.

4. B) kazanilan gelir bolt pazarlama maliyeti — ROI = (gelir — maliyet) / maliyet; is sonucu
metrigidir.

5. Cok-kanalli yaklasim alici yolculugunun her asamasinda musterilere ulasir. Organik (%40) uzun

vadeli trafik kurar; Ucretli (%35) bilinirligi hizlandirnir; email (%25) alikoyar. Birlesik ROI: 4:1 (1 lira
harcama basina 4 lira gelir).

6. Organik + email = %60 satis, en disik maliyet. Ucretli reklamlar = hizli erisim fakat yiiksek
lead maliyeti. En yuksek ROl = email beslemesi (sicak musteri adaylari, distk maliyet).

7. Google Yerel = %60 (kesif) » ayak trafigi TikTok = %25 (marka bilinirligi, viral erisim) Email =
%15 (tekrar ziyaret, sadakat) Birlesik: 6 ayda %40 artis.

8. MUsterilere cevrimici olarak ¢cok kanal (SEO, sosyal, email, icerik, Gcretli) araciligiyla is
hedefleriyle uyumlu ulasmak icin koordine plan.

9. Farkl kanallar farkli segmentlere farkli alici yolculugu asamalarinda ulasir; birlikte erisim ve
dénusumleri maksimize eder.

10. Bilinirlik (g6sterimler, erisim), katihm (tiklar, yorumlar), donisum (CTR, satislar) ve ROI.
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