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Bütünleşik Pazarlama İletişimi Nedir?
Çalışma Kağıdı

BPİ, tüm promosyonel karışım unsurlarının (reklam, PR, satış promosyonu, doğrudan pazarlama,
kişisel satış) tek, tutarlı bir mesaj iletmek ve pazarlama hedeflerine ulaşmak için stratejik
hizalanmasıdır.
Sorular
1. Hangisi tipik olarak BPİ'nin parçası DEĞİLdir?
A) Reklam
B) Ürün fiyatlandırması
C) Sosyal medya
D) Halkla ilişkiler
2. Entegre pazarlamanın ana yararı nedir?
A) Daha düşük reklam maliyetleri
B) Kanallar arasında tutarlı marka mesajı
C) Garantili satış artışı
D) Daha hızlı ürün geliştirme
3. Bir müşteri TV'de bir markanın haberini alır, e-posta alır ve Instagram'da takip eder. Bu…
A) Omnichannel perakende satış
B) BPİ çalışması
C) Ürün farklılaştırması
D) Pazar segmentasyonu
4. Hangi kanal uzun vadeli marka sadakati oluşturmak için en iyidir?
A) Tek seferlik TV reklamı
B) E-posta haber bülteni + sosyal medya topluluğu + etkinlikler
C) Radyo spotu
D) Billboardlar
5. Apple yeni bir iPhone başlatır. BPİ tutarlılığı nasıl sağlar?
6. Bir startup çevre bilincli gençleri hedefler. BPİ nasıl çalışmalı?
7. Bir banka finansal okuryazarlık kampanyası yürütür. Neden BPİ kritik?
8. Tanımla: Bütünleşik Pazarlama İletişimi nedir?
9. Tanımla: Dört önemli pazarlama iletişim kanalını adlandırın.
10. Tanımla: BPİ'nin amacı nedir?

Notek ile bu konuyu AI hocayla, Apple Pencil ile çalış:
https://apps.apple.com/app/id6766946341
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Cevap Anahtarı
1. B) Ürün fiyatlandırması — Fiyatlandırma pazarlama karışımının (4P) parçasıdır ancak BPİ'nin
değil, promosyonel/iletişim unsurlarına odaklanır.
2. B) Kanallar arasında tutarlı marka mesajı — BPİ tüm kanalın aynı mesajı güçlendirmesini sağlar,
marka tanınırlığını ve güveni güçlendirir.
3. B) BPİ çalışması — Müşteri tutarlı bir mesajla entegre kanallar aracılığıyla markayla karşılaşır.
4. B) E-posta haber bülteni + sosyal medya topluluğu + etkinlikler — Tutarlı, çok kanallı katılım
(e-posta + sosyal + etkinlikler) tek kanallı kampanyalardan daha derin ilişkiler oluşturur.
5. Marka mesajı: 'Parmak ucunuzda yenilik' → Piyasaya giriş etkinliği (PR) + TV reklamları + sosyal
medya temizleme + mevcut müşterilere e-posta + mağaza görselleri + influencer yorumları →
Tüm kanallar şık tasarım, güçlü çip, kamera ve çevre dostu ambalajı vurgular.
6. Temel mesaj: 'Yarın için sürdürülebilir moda' → TikTok/Instagram Reels (influencer UGC) +
e-posta bültenleri (sürdürülebilirlik ipuçları) + PR (eko-bloglar'da özellikler) + podcast sponsorluğu
+ açılır mağazalar → Tüm temas noktalarında tutarlı yeşil marka ve mesajlaşma.
7. Mesaj: 'Herkese finansal güven' → LinkedIn makaleleri (profesyoneller) + YouTube öğreticileri
(Gen Z) + radyo spotları (yaşlı demografisi) + okullarla ortaklık (etkinlikler) + web kaynakları →
Her kanal farklı segmentleri hedefler ancak aynı güvenilir, kapsayıcı marka kimliğini güçlendirir.
8. Tüm pazarlama kanallarının koordineli kullanımı, tutarlı bir marka mesajı iletmek ve pazarlama
hedeflerine ulaşmak için.
9. Reklam (TV, dijital), Halkla İlişkiler (medya, basın bültenleri), Doğrudan Pazarlama (e-posta,
posta) ve Kişisel Satış (satış ekibi).
10. Her temas noktasının aynı marka mesajı ve konumlandırmayı güçlendirdiği kusursuz bir
müşteri deneyimi oluşturmak.

Bounlu
Tüm kartlar, adım adım çözümler ve AI hoca desteği Notek uygulamasında.
Sınav tarihlerini Promy otomatik hatırlatıcıya çevirir.

Notek ile bu konuyu AI hocayla, Apple Pencil ile çalış:
https://apps.apple.com/app/id6766946341


