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Pazarlama Karışımı (4P) Nedir?
Çalışma Kağıdı

4P şunlardır: Ürün (ne sattığınız), Fiyat (ne kadar malı), Dağıtım (müşterilerin nerede aldığı) ve
Promosyon (müşterilere nasıl haber verdiğiniz). Birlikte dengeli bir pazarlama stratejisi
oluştururlar.
Sorular
1. Pazarlama karışımının hangi P'si reklam ve sosyal medyayı içerir?
A) Ürün
B) Fiyat
C) Dağıtım
D) Promosyon
2. Bir lüks marka tasarımcı çantalıları 2.000$ cinsinden dünya çapında amiral mağazalarında
satıyor. Burda hangi P en çok görülüyor?
A) Fiyat ve Dağıtım
B) Ürün ve Promosyon
C) Sadece Fiyat
D) Sadece Dağıtım
3. Pazarlama karışımına neden '4P' denir?
A) Dört müşteri grubu olduğu için
B) Her P harfıyle başladığı için
C) Uygulanması dört haftaya alır
D) Dört pazar olduğu için
4. Bir şirketin harika ürünü var ama yanlış dağıtım kanalı (yer) kullanıyor ne olabilir?
A) Müşteriler yine de alacak
B) Müşteriler onu bulamaz veya erişemez
C) Fiyat alakasız hale gelir
D) Promosyon gerekli değildir
5. Bir elektronik şirketi akıllı saat üretir. 4P'ler onu pazarlamaya nasıl yardımcı olur?
6. Bir kahvehane zincirle rekabet etmek istiyor. Olası bir 4P stratejisini analiz edin.
7. Bir giyim markası stratejiyi değiştirir. Fiyatları düşürür, sadece çevrimiçiye geçer ve
reklamları keser. Neyin ters gitmek olabilir?
8. Tanımla: '4P' ne anlama gelir?
9. Tanımla: Pazarlama karışımında 'Ürün' nedir?
10. Tanımla: Pazarlama karışımında 'Fiyat' nedir?

Notek ile bu konuyu AI hocayla, Apple Pencil ile çalış:
https://apps.apple.com/app/id6766946341
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Cevap Anahtarı
1. D) Promosyon — Promosyon, bir şirketin müşterilere nasıl iletişim kurduğu — reklamlar, sosyal
medya, etkinlikler vb. aracılığıyla.
2. A) Fiyat ve Dağıtım — Fiyat (2.000$, premium) ve Dağıtım (amiral mağazaları, global)
vurgulanır. Bu münhasırlık ve kaliteyi gösterir.
3. B) Her P harfıyle başladığı için — Ürün, Fiyat, Dağıtım, Promosyon hepsi 'P' ile başlar —
dolayısıyla 4P kısaltması.
4. B) Müşteriler onu bulamaz veya erişemez — Dağıtım yanlışsa, müşteriler ne kadar iyi olursa
olsun ürünü satın alamaz. Dördü de uyumlu olmalı.
5. Ürün: uzun pil ömrü olan yüksek kaliteli saat. Fiyat: 299$ (premium). Dağıtım: Apple Store,
Amazon, Best Buy (online ve fiziki). Promosyon: influencer incelemeler, teknoloji blogları, YouTube
reklamları. Dördü birlikte çalışır.
6. Ürün: özel, yerel kavurulan çekirdekler. Fiyat: 5$/fincan (zincirden daha yüksek, kalite ile haklı).
Dağıtım: bir rahat fiziki konum. Promosyon: sosyal medya, yerel etkinlikler, ağızdan ağıza.
Zincirden farklı: ölçekten çok kalite.
7. Dağıtım (sadece çevrimiçi) fiziki mağaza müşterilerini kaybedebilir. Fiyat (düşüş) premium
marka imajına zarar verebilir. Promosyon (reklam kesme) marka bilincini kaybedebilir. Bir zayıf P
tüm karışımı zayıflatır. Dördü de uyumlu olmalı.
8. Ürün, Fiyat, Dağıtım ve Promosyon.
9. Şirketin yaptığı veya sunduğu — kalite, özellikler, tasarım, ambalaj ve marka dahil.
10. Müşterilerin ne kadar ödediği — strateji premium (yüksek), indirim (düşük) veya değer-tabanlı
olabilir.

Bounlu
Tüm kartlar, adım adım çözümler ve AI hoca desteği Notek uygulamasında.
Sınav tarihlerini Promy otomatik hatırlatıcıya çevirir.

Notek ile bu konuyu AI hocayla, Apple Pencil ile çalış:
https://apps.apple.com/app/id6766946341


