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Tam Rekabet Nedir?
Çalışma Kağıdı

Tam rekabet, çok satıcı, özdeş ürünler, mükemmel bilgi, serbest giriş-çıkış olan pazar — tüm
firmalar fiyat alan ve uzun dönem sıfır ekonomik kâr kazanan'dır.
Sorular
1. Tam rekabet gerektirir…
A) Az büyük firma
B) Çok özdeş firma, serbest giriş
C) Bir dominant satıcı
D) Yüksek giriş engeli
2. Fiyat alan firma…
A) Kendi fiyatı belirler
B) Pazar fiyatını kabul eder, etkileyemez
C) Arza hâkim
D) Tekel gücü var
3. Tam rekabette uzun dönem ekonomik kâr?
A) Pozitif
B) Negatif
C) Sıfır
D) Tanımsız
4. Tam rekabet ile monoplistik fark?
A) Fark yok
B) Ürünler özdeş vs. farklı
C) Firma sayısı
D) Giriş engeli
5. Buğday pazarında çiftçi, fiyatı pazar oranının üstüne çıkaramaz. Neden?
6. İnternet satıcısı ortak ürünlerde sert rekabete karşı karşıya. Uzun dönem kâr?
7. Çiftçi pazar fiyatından satar, üstün kâr kazanır. Sonraki yıl?
8. Tanımla: Tam rekabet gerçekçi mi?
9. Tanımla: Neden tam rekabet firması fiyat yükseltemez?
10. Tanımla: Firma üstün kâr kazanırsa ne olur?

Notek ile bu konuyu AI hocayla, Apple Pencil ile çalış:
https://apps.apple.com/app/id6766946341
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Cevap Anahtarı
1. B) Çok özdeş firma, serbest giriş — Tam rekabet: çok firma, homojen ürün, sıfır engel.
2. B) Pazar fiyatını kabul eder, etkileyemez — Fiyat alan: firma çok küçük, pazar fiyatını
etkileyemez.
3. C) Sıfır — Serbest giriş ve çıkış, uzun dönem kârı sıfıra indirir.
4. B) Ürünler özdeş vs. farklı — Tam: özdeş ürünler. Monoplistik: farklı ürünler. İkisi serbest giriş.
5. Tam rekabet: çok çiftçi, özdeş buğday satar. Bir çiftçi fiyat yükseltirse, alıcılar diğerlerine gider.
Fiyat alan'dır.
6. Serbest giriş: rakipler girer, üstün kâr silinir. Uzun dönem ekonomik kâr = sıfır.
7. Serbest giriş: yeni çiftçiler girer, arz artar, fiyat düşer. Uzun dönem: kâr → sıfır ürüne eşit fiyatla.
8. Hayır — idealize model. Çok az pazar tüm koşulları karşılar.
9. Alıcılar mükemmel bilgiye sahip ve çok rakipten özdeş ürüne anında geçer.
10. Serbest giriş: rakipler girer, arz artar, fiyat düşer, kâr = sıfır.
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