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Tekelci Rekabet Nedir?

Calisma Kagidi

Tekelci rekabet, cok sayida firmanin farklilastiriimis Urinler sattigi ve bu Grinlerin birbirine yakin
ikameler oldugu bir piyasa tirtduar. Firmalarin kisa donemde kar elde edebildigi ancak uzun
donemde ekonomik karin sifirlanabildigi bir yapidir.

Sorular

1. Asagidakilerden hangisi tekelci rekabet piyasasinin temel bir 6zelligidir?

A) Tek bir firmanin piyasada hakim olmasi

B) Homojen (ayni) drunlerin satilmasi

C) Cok sayida firmanin farkhlastirilmis trtinler satmasi
D) Piyasaya giriste yuksek engellerin olmasi

2. Tekelci rekabet piyasasinda uzun donemde firmalarin ekonomik kari ne olur?

A) Artar

B) Azalir

C) Sifirlanir

D) Negatif olur

3. Asagidaki piyasa yapilarindan hangisi tekelci rekabete en cok benzer?
Tam rekabet

A)

B) Monopol

C) Oligopol

D) Monopolcu rekabet

4. Tekelci rekabet piyasasina gunlUk hayattan érnekler verebilir misiniz?
5. Tekelci rekabet piyasasinda firmalarin karsilastigi zorluklar nelerdir?
6. Tanimla: Tekelci Rekabetin Temel Ozelligi Nedir?

7. Tanimla: Tekelci Rekabette Kisa Donem Kar Durumu Nasildir?

8. Tanimla: Tekelci Rekabette Uzun Donem Kar Durumu Nasildir?
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Cevap Anahtan

1. C) Cok sayida firmanin farklilastirilmis Grtnler satmasi — Tekelci rekabet piyasasinin ayirt edici
ozelligi, cok sayida firmanin birbirine benzer ancak farkhlastiriimis Grtinler sunmasidir. Bu durum,
firmalara belirli bir fiyatlama gtcu verir.

2. C) Sifirlanir — Tekelci rekabet piyasasina giris engelleri nispeten dusuktir. Kisa dénemde elde
edilen ekonomik karlar, yeni firmalarin piyasaya girmesine neden olur. Bu durum, talebi azaltir ve
uzun donemde ekonomik karin sifirlanmasina yol acar.

3. D) Monopolcu rekabet — Monopolcu rekabet, tekelci rekabet ile ayni anlama gelir ve bu piyasa
yapisinin temel 6zelliklerini tanimlar.

4. Restoranlar: Farkh menuler, atmosfer ve hizmet kalitesi ile birbirlerinden ayrisirlar.,Kiyafet
magazalari: Marka, tasarim, kumas ve fiyat gibi farkhliklarla rekabet ederler.,Kitapcilar: TUr, yazar,
baski kalitesi ve kapak tasarimi gibi unsurlarla 6ne cikmaya calisirlar.,Berberler/Kuaférler: Sunulan
hizmetler, kullanilan Grinler ve mekanin atmosferi ile farkhlasirlar.

5. Urlin farklilastirmasi maliyeti: Firmalar, Grtnlerini rakiplerinden ayirmak icin Ar-Ge, pazarlama
ve marka olusturma gibi alanlara yatirim yapmalidir., Talep esnekligi: Urlnler birbirine yakin
ikameler oldugu icin, fiyat artislarina karsi talep nispeten esnek olabilir.,Pazarlama ve reklam
giderleri: Firmalar, tlketicilerin zihninde yer edinmek ve Grunlerini tanitmak icin 6nemli pazarlama
ve reklam harcamalari yaparlar.,Giris engellerinin disukligi: Tam rekabete gére daha fazla olsa
da, tekelci rekabete giris engelleri genellikle dasuktur, bu da yeni firmalarin piyasaya girmesini
kolaylastirir.

6. Cok sayida firmanin benzer ama farklilastirilmis tGrtnler satmasi.
7. Firmalar, Urin farkhlastirmasi ve talep glicli sayesinde ekonomik kéar elde edebilirler.

8. Yeni firmalarin piyasaya girmesiyle ekonomik kar sifirlanir, firmalar sadece normal kar elde
eder.
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