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Coklu Regresyon Nedir?

Calisma Kagidi

Coklu regresyon, bir hedef degiskenin (bagimli degisken) degerini, birden fazla aciklayici
degiskenin (bagimsiz degiskenler) degerlerine dayanarak tahmin etmek icin kullanilan bir
istatistiksel analiz yontemidir.

Y=Bo+Br1 Xa+B2Xo+ ... + B kX k+e

Y = Bagimh Degisken (N/A)

X1, X2, ..., X_k = Bagimsiz Degiskenler (N/A)
Bo = Sabit Terim (Intercept) (N/A)

B1, B2, ..., B_k = Regresyon Katsayilari (N/A)
€ = Hata Terimi (N/A)

Sorular

1. Asagidakilerden hangisi coklu regresyonun temel varsayimlarindan biri DEGILDIR?
A) Bagimsiz degiskenler arasinda ¢oklu dogrusallik olmamasi

B) Hata terimlerinin normal dagilimi

C) Bagimli degiskenin strekli olmasi

D) Bagimsiz degiskenlerin bagimli degiskenle nedensel iliski icinde olmasi
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2. Coklu regresyon modelinde, bir bagimsiz degiskenin bagimh degisken Uzerindeki etkisinin
istatistiksel olarak anlamli olup olmadigini belirlemek icin hangi test kullanilir?

A) F-testi

B) t-testi

C) Ki-kare testi

D) ANOVA

3. Coklu regresyon analizinde 'coklu dogrusallik' sorunu ne anlama gelir?

A) Bagimli degiskenin birden fazla bagimsiz degisken tarafindan iyi agiklanmasi
B) iki veya daha fazla bagimsiz degiskenin yiiksek korelasyona sahip olmasi

C) Hata terimlerinin heteroskedastik olmasi

D) Modelin zaman icinde degismesi

4. Bir evin fiyatini (bagimli degisken) metrekaresi (X1) ve oda sayisi (X2) ile tahmin etmek icin
coklu regresyon modeli nasil kurulur?

5. Bir 6grencinin sinav basarisini (bagimh degisken) ders calisma sliresi (X1) ve 6nceki donem
ortalamasi (X2) ile tahmin etmek icin coklu regresyon analizi nasil uygulanir?

6. Bir sirketin satislarini (bagimli degisken) reklam harcamalar (X1) ve rakip firma fiyatlar
(X2) ile iliskilendirmek icin coklu regresyon modeli nasil kullanilir?

7. Tanimla: Coklu regresyonun temel amaci nedir?
8. Tanimla: Coklu regresyon modelinde bagimsiz degisken sayisi en az kac olmalidir?

9. Tanimla: Coklu regresyon modelindeki sabit terim (B0) neyi ifade eder?
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Cevap Anahtan

1. D) Bagimsiz degiskenlerin bagiml degiskenle nedensel iliski icinde olmasi — Coklu regresyon
korelasyonel bir iliskidir, nedensellik kurmaz. Diger secenekler modelin gecerliligi icin dnemlidir.

2. B) t-testi — Her bir bagimsiz degiskenin katkisinin anlamliligini test etmek igin t-testi kullanilr.
F-testi ise modelin genel anlamhligini test eder.

3. B) iki veya daha fazla bagimsiz degiskenin yliksek korelasyona sahip olmasi — Coklu
dogrusallik, bagimsiz degiskenlerin birbirleriyle yliksek dizeyde iliskili olmasi durumudur ve
regresyon katsayilarinin givenilirligini azaltabilir.

4. 1. Veri toplama: Farkli evlerin metrekaresi, oda sayisi ve satis fiyati bilgilerini iceren bir veri seti
olusturulur. 2. Model kurma: Y (fiyat) = BO + Bl * Metrekare + B2 * Oda SayisI + € seklinde bir
model tanimlanir. 3. Katsayilari tahmin etme: Toplanan veriler kullanilarak B0, B1 ve B2 katsayilar
en klcuk kareler yontemi gibi tekniklerle tahmin edilir. 4. Model degerlendirme: Modelin aciklama
glcl (R-kare) ve katsayilarin istatistiksel anlamliligi incelenir. 5. Tahmin yapma: Elde edilen model
ile yeni bir evin metrekaresi ve oda sayisina gore fiyati tahmin edilir.

5. 1. Veri Toplama: Ogrencilerin ders calisma sireleri, dnceki ddsnem ortalamalari ve sinav basari
puanlarini iceren veriler toplanir. 2. Model Tanimlama: Basari = B0 + B1 * Calisma Suresi + B2 *
Onceki Ortalama + € seklinde bir denklem olusturulur. 3. Katsayi Tahmini: Veriler kullanilarak BO,
B1 ve B2 katsayilar hesaplanir. 4. Model incelemesi: Modelin genel uyumu (F-testi) ve bagimsiz
degiskenlerin basari Gzerindeki etkilerinin anlamlihgi (t-testleri) degerlendirilir. 5. Yorumlama: Elde
edilen katsayilar, calisma suresi ve 6nceki ortalamanin basari GUzerindeki etkilerini aciklar.

6. 1. Veri Seti Olusturma: Belirli bir ddnemdeki reklam harcamalari, rakip firma fiyatlan ve sirket
satislarini iceren veriler toplanir. 2. Model Kurulumu: Satislar = B0 + 1 * Reklam Harcamalar +
B2 * Rakip Fiyatlari + € seklinde bir regresyon denklemi yazilir. 3. Parametre Tahmini: Veri seti
kullanilarak regresyon katsayilari (B0, B1, B2) belirlenir. 4. Model Degerlendirmesi: Modelin
istatistiksel anlamliigi ve aciklayiciligr (R-kare) kontrol edilir. 5. Yorumlama ve Tahmin: Katsayilarin
yorumlanmasiyla reklam ve rakip fiyatlarinin satislar Gzerindeki etkileri anlasilir, yeni senaryolar
icin tahminler yapilir.

7. Birden fazla bagimsiz degiskenin bir bagimli dedisken Uzerindeki ortak etkisini modellemek ve
tahmin etmektir.

8. En az iki olmalidir.

9. Bagimsiz degiskenlerin timundn sifir oldugu durumda bagimh degiskenin beklenen degerini
ifade eder.
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